
Nielsen, Türkiye ve Dünya gündemini değerlendirecek, 
alışverişçi ve müşterilerin bakış açısından ekonomik 
değişkenlerin nasıl göründüğünü katılımcılarla 
paylaşacak. Türkiye’deki perakende sektörünün gelişimi 
ve büyüklüğüne yönelik endikatörlerin ardından, güncel 
bilgiler eşliğinde alışveriş davranışlarındaki değişim 
ve perakendedeki gelecek teknolojiler tartışılacak. 
“Kral Müşteri”’yi daha iyi anlamak, Türkiye ve global 
perspektiften değerlendirmek bu oturumun en önemli 
kazanımları olacak.
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